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Bonde de fond  
ou aspiration de bas de paroi
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Blocs et murs filtrants

Liner, membrane armée, 
polyester stratifié

UN MOMENT AVEC
Fabien et Maxime SAUSSAC

ENTREPRISES
Actualités, rencontres,  
formations

NOUVEAUTÉS
Innovations, produits, 
équipements p.26p.66

C
ré

di
t 

ph
ot

o 
: F

ot
ol

ia
©

UN SAVOIR-FAIRE FRANÇAIS DEPUIS PLUS DE 25 ANS

DES TECHNOLOGIES INNOVANTES ET BREVETÉES

UN PARTENAIRE QUI VOUS ACCOMPAGNE 
Un support personnalisé et des formations techniques pour chacun de nos produits

DES PRODUITS FIABLES ET RECONNUS PAR LES PROFESSIONNELS

LA MARQUE DES PROS

www.pool-technologie.com

DOSAGE IONISATION Cu / Ag AUTOMATISMERÉGULATION pH / Cl ÉLECTROLYSE DU SEL

Face à la  
transformation digitale

p.88



Première campagne de pub TV nationale pour MONDIAL PISCINE 
MONDIAL PISCINE a dévoilé la première vague d’une série 
de 417 spots TV, à l’échelle nationale, pour faire la promotion 
de la piscine « accessible » auprès du grand public ! 

Réalisée en collaboration avec l’agence Conseil 
Média Good Buy Média, l’agence de communication 
Agence Seize et la société de production Numéro 7,  
le constructeur de piscines met en scène l’art de profiter 
de sa piscine en famille ou avec ses amis, dans une 
piscine voulue « abordable ».

La campagne de publicité se déroule en plusieurs étapes : 
une première vague de 367 spots très courts, diffusés du 
6 au 26 mars 2018, pour le démarrage de la saison, puis 
de mi-août à début octobre, pour susciter les projets de 
constructions pendant la période des baignades !
Cette seconde vague de diffusion sera également 
appuyée par un passage de 50 spots sur BFM TV.
Enfin, un relais sera assuré sur tous les supports web 
marketing de la marque : site internet, réseaux sociaux...
Au total, une campagne de communication de 417 spots 
de 12 à 20 secondes, ayant pour objectif de booster la 
notoriété du constructeur de piscines auprès du grand 
public, notamment la cible des 35 - 59 ans.

« Cette campagne a pour objectif de positionner Mondial 
Piscine comme la marque accessible de référence. 

Pour cela, nous souhaitons ‘capter’ les Français pour leurs 
futurs projets de construction de piscines. » explique Michel 
Morin, Fondateur et Président de l’entreprise. 

contact@mondialpiscine.fr / www.mondial-piscine.eu
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Pour tout savoir sur le concept et le réseau 
MONDIAL PISCINE et identifier les zones de 

chalandise encore disponibles. Contactez-nous !  
developpement@mondialpiscine.fr  

ou au 02 43 42 48 70

+ PROFITEZ D’UNE NOTORIÉTÉ EN PLEIN DÉVELOPPEMENT

+ GÉREZ L’AFFLUX DE CONTACTS QUALIFIÉS

+ POSEZ DES PISCINES DE QUALITÉ

+ GARDEZ VOTRE INDÉPENDANCE 

+ PILOTEZ VOTRE PLAN D’ACTION

+ PÉRENNISEZ VOTRE NOTORIÉTÉ SUR VOTRE TERRITOIRE

Rejoignez le réseau avec un véritable partenariat 

100 % gagnant / gagnant.
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